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Doswiadczony menadzer z wieloletnig praktykg w branzy reklamy zewnetrznej, mediach
i marketingu, telewizyjny dziennikarz sportowy i podréznik. W 1991 r. wspottworca Grupy
Outdoor w Polsce. Wspotzatozyciel polskiego oddziatu Miedzynarodowego Stowarzyszenia
Reklamy (IAA), Stowarzyszenia Reklamy Zewnetrznej i Izby Gospodarczej Reklamy
Zewnetrznej w Polsce, ktorej jest prezesem od 2003 r. Cztonek rzeczywisty Stowarzyszenia
Tlumaczy Polskich. Autor pierwszego Kodeksu Postepowania w Reklamie Zewnetrznej.
Organizator wystaw plakatu niekomercyjnego, Festiwalu Plakatu Reklamowego
w Krakowie, imprez branzowych i mediowych. Inicjator wielu akcji spotecznych. Autor
opracowan i analiz na temat zagadnien rynku reklamy zewnetrznej i infrastruktury
reklamowej w Polsce i Europie.

Wdrozenie uchwaty krajobrazowej — perspektywa branzowa

Ustawa krajobrazowa jest niedopracowanym, niespdjnym i miejscami skomplikowanym
aktem prawnym, ale jest. Trudno jg wykorzysta¢ do rzeczywistego porzadkowania
przestrzeni publicznej. Trudno samorzadom stworzyé faktycznie poprawne i rokujgce
"uchwaty krajobrazowe". Branza OOH w Polsce jest podzielona. Przede wszystkim
w zwigzku z duzg liczbg firm oraz ich bardzo réznorodnym portfolio w zakresie
posiadanych nosnikdw reklamy. Wiele jest takze wizji rozwoju rynku OOH. Samorzady
wykazujg w duzej czeSci mate zainteresowanie rozwigzaniami przyszioSciowymi przy
ksztattowaniu otaczajagcego nas krajobrazu. Dziatajag wybidrczo bez stosowania
nowoczesnych mechanizmoéw dialogu. Idg czesto drogg zakazéw i nakazéw, a nie droga
zrozumiatej i opartej na wspotczesnych standardach koncepcji. Uczg sie jednak rozmawiac
i korzysta¢ z dostepnych doswiadczen. Tu branza OOH upatruje pozytywnych rozwigzan
W przysztosci.
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